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SPECIALE CERSAIE

UN LEGGERO VENTO SOFFIA SUL MERCATO INTERNO
ANDREA RIGHI
Direttore Commerciale di 2B BOX DOCCE

“Per quest’anno i numeri evidenziano che, in generale sui i mercati esteri, il fatturato é cresciuto un po’
rispetto al 2015. Esportiamo in tutto il mondo e la quota di export rappresenta il 70% del fatturato totale, I'ltalia il
30%. Quindi la nostra prospettiva per il 2017 & di arrivare a un pareggio: 50% estero e 50% mercato italiano. Abbiamo
creato il nuovo brand Lag, che € anche una collezione e propone cabine doccia di gamma medio-alta. Questo ci con-
sente di attuare un riposizionamento nellarea estetica del mercato, per noi & una svolta importante e credo ci dara
dei buoni risultati poiché qui al Cersaie La8 e stato un vero successo. C'e spazio per attuare delle manovre di crescita,
sia nel nostro Paese - un mercato dove soffia un lieve vento di risposte in positivo - sia all‘estero, dove il mercato o si
Las, cabina doccie deve aggredire con prodotti adatti, di alto livello qualitativo, estetico e con contenuti innovativi sotto il profilo tecnolo-

di 2B Box Docce. gico come, appunto, quelli che offre la serie completa La8."

MERCATO INTERNO

FRAGILE MA IN CRESCITA
FILIPPO MANUZZI
AD di CERAMICA SANT’AGOSTINO

“Globalmente, I'aumento del fatturato nel 2016 si attesta sul 10% circa. Rispetto
al 2015 si é riscontrata una crescita maggiore sui mercati esteri con +12/13%, mentre in i ) .
: i . oy ) . . Tipos, linea di rivestimenti
Italia ha segnato +4%. Fino al 2015 il mercato italiano era in stagnazione, non & stato un : :: e pavimenti di Ceramica
crollo, ora notiamo una leggera ripresa. E un mercato fragile, si & impoverito ed & cresciuta ) : Sant’Agostino.
I'attenzione al prezzo. Sono cambiate le logiche distributive e la GDO ¢ entrata nel mer-
cato come nuovo player. Nel 2017 vogliamo recuperare le quote di mercato italiano perse
negli anni di crisi. Per quanto riguarda I'export, siamo presenti in circa 90 Paesi. Le due
macro-aree pitl importanti sono USA ed Europa con Francia, Regno Unito e Germania in
testa, bene anche Russia e i Paesi del Far East. Le quote di fatturato si dividono in 30% Ita-
lia e 70% estero. Nel 2017 ci aspettiamo di crescere sul mercato interno del 5-10%, all‘e-
stro del 10%. | nostri sono prodotti di fascia medio-alta e i nostri distributori sono molto
qualificati. All'estero, ma soprattutto in Italia, alla distribuzione tradizionale affianchiamo
una struttura di promozione dedicata agli studi di architettura, ingegneri, general contrac-
tor. Il futuro lo vediamo positivo, & il dettaglio che fa la differenza sul prodotto. Non conta
tanto la stampa digitale in sé ma le tecnologie che si utilizzano per la stampa digitale”.

Metropaper della collezione
Metrochic di Ceramica
Sant’Agostino.
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